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Die Entwicklung der Boulevardpresse ist
verbunden mit Baguettes.’

- -

Die Geschichte von Bageterie Boulevard zeigt, wie sich die Boulevardpresse
entwickelte (das Wort _Boulevard” auf Franzosisch oder Deutsch, ferner
bulvar” im Ungarischen, Russischen und anderen sprachen, steht im
Zusammenhang mit Boulevardzeitungen).

Die Geschichte der Boulevardzeitungen reicht bis in die Kriegszeit
zuriick, wahrend welcher das Publizieren von Zeitungen weitgehend
illegal war. Ein paar Journalisten, die dadurch arbeitslos wurden

und sich ihren Lebensunterhalt voriibergehend als Backer verdienen
mussten, umgingen die Zensur, indem sie ihre Meldungen und
Kurzgeschichten auf Papier druckten, welches als Verpackungsmaterial
fiir frische Baguettes diente. An diese Tradition kniipfen wir mit
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unseren Verpackungen und Dekorationen In unseren Restaurants an. Lo, ol i
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Wir sind dieser Tradition auch dadurch treu geblieben, indem wir auch
heute noch Storys verfassen. Diese beschaftigen sich auf satirische
° _ Weise mit aktuellen sozialen und politischen Ereignissen.

bageterie.de



Verpackungen voller Storys

Unsere Storys sind zu finden auf:

« Papiertiiten

« Baguette- und Sandwichtiiten

« Tassen und Trinkbecher

BAGETERIE
BOULEVARD

bageterie.de
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Das frische Konzept von Bageterie Boulevard
orientiert sich an den typischen Pariser
Brasserien.

« traditionelle europdische Gastronomie in Form von Baguettes
« dem Kundenwunsch entsprechend zubereitet
o derzeit iiber 30 BB-Restaurants in 4 Landern
. verschiedene Restaurant-Typen

o wir kommen sehr gut ohne Frittieren aus

« Angehot iiber den ganzen Tag hinweg

« Hauptangebot bestehend aus 10 Rezepturen, traditionelle
und raffiniertere Geschmackskompositionen

o urbaner Lebensstil

BAGETERIE
BOULEVARD

bageterie.de



Petr Cichon
Inhaber

« Crocodille CR ist Tschechiens fiihrender Hersteller von

abgepackten Baguettes und Sandwiches

« 26 Jahre Erfahrung

« 1 Inhaber

« in iiber 20 Lindern tatig

« produziert jahrlich iiber 23 Mio.
Baguettes und Sandwiches

o ausgekliigelte Logistik, zentrale Lager
und Produktionsbetriebe

« heschiftigt iiber 1000 Personen

RGRUND _

Das Konzept Bageterie Bqulevard wurde vom
Unternehmen Crocodille CR entwickelt.

AUSLANDSMARKT IN VORBEREITUNG - DERZEITIGER ABSATZMARKT - CROCODILLE DEPOT
N4 i &
— - CROCODILLE PRODUKTIONSBETRIEB
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TYPISCHE FOOD-COURTS IN EINKAUFSZENTREN TYPISCHER KUNDE:
Biiroangesteliter
=i i| BAGUETTES UND HAMBURGER USW. Stadtbewohner
S SANDWICHES 25-45 Jahre alt
/ Mittlere bis starkere Kaufkraft
Mittleres bis hoheres Einkommen

Frauen:Manner 60:40

PIZZA
HAHNCHEN USW.
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PREISNIVEAU

TYPISCHES BAGETERIE PIZIA KLASSISCHE '
FAST-FOOD BOULEVARD STEAKS RESTAURANTS FAMILIEN JUGENDLICHE
¢ @
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7EITEN & BEDURFNISSE

A
_*  MORGEN BIS ABEND, MONTAG BIS SONNTAG, FRUHLING BIS WINTER
zen Tag hinweg die Bediirfnisse unserer Kunden abzudecken.

Unser Ziel ist es, Uiber den gan




Geniessen Sie den Morgen in der Bageterie Boulevard!

Bageterie Boulevard bietet seinen Gisten eine reichhaltige Frithstiicksauswahl, die nach Belieben
kombiniert werden kann, und zwar mit einem Kaffee Ihrer Wahl, Tee oder frischem Saft. Das
Friihstiickserlebnis bei BB wird mit Kaffee in Porzellantassen, unserer typischen Musik und der
aktuellen Tagespresse perfekt ahgerundet.

BIG BREAKFAST o~ BREAKE
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Kalte und warme Baguettes UNSERE BAGUETTES WARM
3 Baguette-Arten BBQKUGELN PARISER SCHWEIZER
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Unsere Spezialitat sind franzosische Baguettes,
die mit unterschiedlichen frischen und
gesunden Zutaten gefiillt sind. Diese konnen
relativ einfacher Art sein (Fleisch, Fisch oder
vegetarisch), doch gibt es auch raffiniertere
Rezepturen der gehobenen Gastronomie, die
von den kulinarischen Traditionen berihmter
europdischer Kiichen inspiriert sind.

Das Hauptmenii besteht aus 10 unveranderlichen

Baguette-Rezepturen, wovon 5 warm und 9 kalt

zubereitet werden. Den Kunden stehen 3 Arten

von frisch gebackenen franzosischen Baguettes

zur Auswahl. Die Belage fiir die Baguettes konnen
. hingegen nicht abgewandelt werden.

BAGETERIE
BOULEVARD
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Das saisonale CHEF MENU™ hat
sich bereits zu einem legendaren

Bestandteil des BB-Konzepts
entwickelt.
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« kulinarische Erlebnisse in Form von Baguettes
e 4 x pro Jahr, dabei jede Saison von einer

anderen Region inspiriert
o kreiert von renommierten Kiichenchefs

. jeweils 2 verschiedene CHEF MENU Baguettes,

9 FIT CALORIES Produkte und 1 Suppe
Radek Hasman

« saisonale und regionale Lutaten
« umfangreiches Marketing EXECUTIVE CHEF
LA COLLEZIONE
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Florent Courriol e car s
French Michelin Chef e )
Winter 2013-2014
!:!- }
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Jan Benes —

U $tépana - Executive Chef Patrick Raingeard
Hotel Cap Estel - Executive Chef
Winter 2014

Spring 2014
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WESTERN CZECHIA ROME
Radek David
Babit¢ina zahrada
- Executive Chef
Spring 2015

s

Georges Rognard

pviir Hoffmeister - Executive Chef

Andrea Crippa

Chef of Cooking School Laboratorio

Autumn 2014
summer 2015
n':shn-l-‘lumm':.
+. WINTER CHEE WERD
Lubo Miku$
Restaurateur
of Atelier Red & Wine
Winter 2015 : o - :
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Markéta Pavieje AUSTRIA-HUNGAR
]

Foodblog Kitchenette, Autumn 2015
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SELECTED CHEF MENU™ 2016 \SAN FUSION e

, Miroslav Kalina

_ " CHEF Hl’.HlI HhHLI TELL g tona Restarnt - [ MIROSLAV KALMA
Kamila ; R
Rundusova

KAMU “

Spring 2016
&

Martm Kortus

Cooking School Laboratorio
Winter 2016

loannis Asarlidis

Chef & Owner of Kavala Restaurant

REEK STYLE CHEF MENU \":.'"

Summer 2016

B I:ladek _ Riccardo Lucque
asman ; 17} Chef and restaurateur
Executive Chef Wy W | ML NU EFE‘HE |H H#HEHE - l;romi. L32|;Ii|11_;astra
3 i - ummer

La Collezione
Spring 2017

ol 53

SCANDINAVlA
Marek Raditsch Sk : ' EllEf HEHu Master of Cebch. cums
Executive Chef . mems L B . CHISINE e
Kampa Group

Autumn 2017

Jan Puntochaf
Winter 2017

BAGETERIE
BOULEVARD
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SAINHRUPES

PUGLlA
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Matteo De Carli CHEF MEHU % - g __ »
Spring 2018 @}
’ - - ', ' . 5 mmm ‘ o~ |

Viadimir Smejkal
Winter 2019

CELERY ROOT

BAGETERIE
BOULEVARD

bageterie.de



ANGEBOT FUR GESUNDHEITSBEWUSSITE GENIESSER

« gesunde und frische Zutaten

« kalorienarme Rezepturen

« yon anerkannten Erndhrungsexperten genehmigt
« spezielle Brotrezepturen

,b,agete‘rie.de‘



SAISONALES ANGEBOT FUR
ANSPRUCHSVOLLE KUNDEN

o erganzend zum Chef Menil

« limitiertes Angebot

« Premium-Baguette mBS&BBﬂ :

« spezielle Verpackung e T
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o 4 x pro Jahr
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BB COMBO

Bei Bageterie Boul
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Menils zur Auswahl.

Tagessuppe oder ,Patatas” mit Sauce Tartar.




LE FASI SNACK

Unsere kleineren, preiswerteren Produkte

Unser Angebot wird durch kleinere Mahlzeiten erganzt, die sich bestens als

Snacks fur zwischendurch oder fiir unsere jingeren Gaste eignen.
pabei werden bei unserem Le Fast Snack Angebot keine Kompromisse in Hinsicht

auf Qualitdt oder ceschmack gemacht.

B *




Die Option BB BOX zielt inshesondere auf
Geschaftsviertel und Biirokomplexe ab.

o 4 Varianten, hestehend aus Baguettes oder
siissem Feingeback

o wir liefern auch Getranke
« schnelle Abwicklung
« intuitives Bestellsystem

« fiir Meetings, ins Biiro usw.

e
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..........
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Hochwertiger Kaffee ist ein
integraler Bestandteil des

KAFFEE UND TEE

BB'KO nze Dts . l;;}::;;n“ !cehsamet Frichtetee, Grantee
Espresso Macchiato r:;?:tszesmnkulade
« spezielle neapolitanische Kaffeemischung ‘Liﬂl:t“““ﬂ'““ M"‘-‘;"
atie urtin

Sehoks, Blaoteere, Saisoml

. die Kaffeerdsteret: Familienbetrieb
mit langjahriger Erfahrung

o Cimbali Kaffeemaschinen

BAGETERIE
BOULEVARD

bageterie.de
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SiISSE CREPES AUF ANFRAGE

« 3 Crépe-Arten, davon 1 saisonal

o Créperie als Bestandteil des BB-Restaurants (falls raumlich durchfiihrbar)

CREPES
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Jedes Chef Meni™ Ist ein exklusives und zeitlic
wird es speziell durch verschiedene Kanile beworben.

3 M=y
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h begrenztes Angebot - aus diesem Grund
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Unter anderem sind es die Boulevardzeitungs:
ausschnitte an den winden und auf den Fuss-
biden, die uns unverwechselbar machen und

unser Konzept unterstreichen.

BB Restaurant-Typen:

1) Einkaufsstrasse
2) Food-Court

- Bedientheke

3) Dr“_’e - offene Kiiche
4) Weitere Losungen hohe Tische
Raumteiler

diverse Sitzbank-, Stuhl- und Tischsysteme
lange Theken und Sitzbanke
Boulevardzeitungsausschnitte
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N =i an den Wanden
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LT | offene Decken (industrieller Look)
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Werbeschild mit 3D-Elementen
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EINKAUFSSTRASSE

e an hoch frequentierten Orten in der Stadt, in der Nahe
von OV-Knotenpunkten
« an Ecken von Hauptstrassen

« grosse Fenster
« 7usitzliche Sitzplatze im Aussenbereich

ANLAGE VERBRAUCH ANM.
STROM 13 KW 3x80 A
VENTILATION 10 kW 2500 m? (in/out)
KLIMAANLAGE 15 kW -
WASSER 1 m*/Tag DN63
ABFLUSSLEITUNG 1 m*/Tag DN200

e des Restaurants

0 m’

Fléch

requenz pro Tag

r 10.000

l’assantenf

ibe

INNENBEREICH

LOBBY
TYPISCHER GRUNDRISS

bageterie.de



FOOD-COURT
« in Einkaufszentren
« in Food-Court oder cebaudeecke integriert

« hisweilen mit eigener Lobby

ANLAGE VERBRAUCH ANM.
STROM 13 KW 3x80 A
VENTILATION 10 kW 2500 m° (infout)
KLIMAANLAGE 15 kW -
WASSER 1 m*/Tag DN63
ABFLUSSLEITUNG 1 m*/Tag DN200

FODD-COURT MIT LOBBY

{

KUCHE = BEDIENTHEKE., g

TYPISCHER GRUNDRISS
KUNDENBEREICH

BAGETERIE
BOULEVARD

bageterie.de



DRIVE

« frei stehendes Restaurant
« in der Regel an Hauptverkehrsstrassen
« bei Einkaufszentren und Fachmarktzentren

« Drive-In-Fenster

ANLAGE VERBRAUCH ANM.
STROM 136 kW 3x160 A
VENTILATION 10 kW 2500 m* (in/out)
KLIMAANLAGE 15 kW -
WASSER 4 m*/Tag DN63
ABFLUSSLEITUNG 3 m*/Tag DN200

* Gebaude i
ude iiber 250 m? + Umland min. 750 m? ohne eigene Parkplatze

issa"te"fre““e"z pro Tag | Fliche des Restaurants®
5,000 |1.000-2.000 m = ggmt =
Geschatzte Investition : : 5 ﬂ- |
Yerp EIEEElAE T
€ 500.000 - 800.000 et L gl
INNENBEREICH TYPISCHER GRUNDNSS. - i - \

BAGETERIE
BOULEVARD
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WEITERE LOSUNGEN
EXPRESS-VERKAUFSSTAND

INDOOR KIOSK
« unabhangige Verkaufsstellen mit eigenem Sitzbereich « Express-Fenster an frequentierten Orten, |
mit Sitzbereich

n der Regel

bageterie.de



-

EVENT-LOSUNGEN

Bageterie Boulevard ist als temporares
Restaurant auch an kulturellen Events,
Sportereignissen und Messen anzutreffen.

; Unsere Restaurants konnen auch saisonal
: betrieben werden - wihrend des Winters in

VE Wintersportarealen, wihrend des Sommers
an Badeorten.

BAGETERIE
BOULEVARD

bageterie.de



BESTELLUNGSBILDSCHIRM

BB SYSTEMS MAKE IT EASY

Unsere Restaurants verfiigen iiber ein eigenes
Kassen- und Kiichenmanagement-System:

« Kasse mit Kundenbildschirm

« Kiichenbildschirm

. Kunden—BesteIIungshiIdschirm

o Drive System

« Selbstbedienungskiosk

I o v
s

IN._ SELBSTBEDIENUNGSKIOSK

BAGETERIE
BOULEVARD
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Wir haben ein leicht iibertragbares
System filr das Training unserer gesamten
Bageterie Boulevard Struktur entwickelt.

Training hilft uns dabei, die Konsistenz in der Qualitat der
Produkte und Dienstleistungen in unseren Restaurants und
denjenigen unserer Franchisepartner zZu gewahrleisten.

Wir haben unser eigenes Schulungszentrum einschliesslich
einem speziellen BB-Restaurant filr die Schulung der

Mitarbeiter.

Lot g.fje—;—;'—
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Die meisten unserer Restaurants werden von einzelnen
Franchisenehmern betrieben. Wachsen Sie mit uns!

Unsere 3 Grundsatze:

1/ Wir gehen mit Ihrem Geld genauso um, wie wenn es unsere eigene Investition ware.
2/ Transparente Preise.

3/ Falls Sie mal keinen Profit machen, zahlen Sie keine 6% Franchise-Gebilhr.

Master-Franchise

Um in andere europaische und aussereuropaische Mirkte expandieren zu konnen,
bemiihen wir uns um nationale Lizenzen (Master-franchise) oder den Aufbau von Joint
Ventures.

ﬁmt
B ULEVARD
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